POP MEDIAT YHTEENSA

KOHDERYHMA

KIINNOSTUKSEN KOHTEET

Pop Median lehdet ja verkko tavoit-
tavat yhteensa 500 000 aktiivista
kaupunkilaiskuluttajaa, jotka ovat
erittdin kiinnostuneita musiikista,
elokuvista ja viihde-elektroniikasta.
Tavoitat medioittemme avulla potenti-
aalisen kohderyhman, joka on kiinnos-
tunut my6s muodista, kirjallisuudesta,
matkailusta, peleista ja muusta vapaa-
ajan vietosta. Viesti kohderyhmallesi
mediaymparistossa, missa ilmoituksesi
varmasti erottuu edukseen.
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SUKUPUOLIJAKAUMA LISAPEITTO

Miehet lukevat tutkitusti harvem-
pia lehtia kuin naiset, palaavat
lukemiinsa lehtiin useammin ja
sailyttavat niita pidempaan.

Pop Media on tdyden palvelun mediatalo, josta |dydat kaiken
saman katon alta. Innovatiivinen tiimimme on aina kaytettavissa
ja raataldi niin pienet kuin suuretkin toteutukset asiakkaan toiveit-
ten mukaisesti.

Verkkosivujemme kavi-
jOista 24 % on jonkin
lehtemme tilaaja, joten
printti + verkko -pake-
tilla saat kampanijallesi
huomattavasti suurem-
man peiton.

PRINTTI

VERKKO

Kysy lisda yhteyshenkil6ltési promootioista, advertoriaaleista, tut-
kimuksista, liitteistd, aineiston tuotannosta tai lehtien hyddyntami-
sesta asiakassuhdemarkkinoinnissa. Loydamme varmasti ratkaisun,
jolla saamme tuloksia aikaan.

Lahde: Kansallinen Mediatutkimus $2010/K 2011, Tilaajarekisteri 2011, SPOT profiilitutkimus 2011



KOHDERYHMAPAKETIT

KOHDERYHMAPAKETIT tarjoavat
ilmoittajille erittdin kustannustehokkaan
kanavan lukijoittemme tavoittamiseen
heitd puhuttelevissa viihteellisissa
mediaymparistoissa, joissa ilmoitusten
huomioarvot ovat keskimaéraisia lukuja
paljon korkeammat.

WOODSTOCK-PAKETTI

.,

Kohderyhméapaketit siséltavat valitun
maaran ilmoituksia perakkain ilmestyvissa
Pop Median eri julkaisuissa.

A) NAISET 33 %
B) MIEHET 67 %

Kampanjan aloitusajankohta on ilmoittajan
vapaasti valittavissa.

Huomaa Episodin, Infernon, Rumban,
Rytmin ja Hifimaailman samat ilmoituskoot.

Alle 20-v. 20-29-v. 30-39-v. Yli 40-v.

Lahde: KMT $2010 / K2011, Tilaajarekisteri 2011

WOODSTOCK-
PAKETTI

Sisaltaa ilmoituksen
Pop Median jokaisessa
kuudessa julkaisussa.

ALENNUS 40 % BRUTTOHINNOISTA

WOODSTOCK: 2/1 SIVUA, 14 940 € NETTO

WOODSTOCK: 1/1 SIVU, 10 650 € NETTO
WOODSTOCK: 1/2 SIVUA, 7 020 € NETTO

STADION-
PAKETTI

Sisaltaa ilmoituksen
Pop Median viidessa
eri julkaisussa.

ALENNUS 35 % BRUTTOHINNOISTA

STADION: 2/1 SIVUA*
STADION: 1/1 SIVU*
STADION: 1/2 SIVUA*

AREENA-
PAKETTI

Sisltaa ilmoituksen
Pop Median neljassa
eri julkaisussa.

ALENNUS 30 % BRUTTOHINNOISTA

AREENA: 2/1 SIVUA*
AREENA: 1/1 SIVU*
AREENA: 1/2 SIVUA*

KLUBI-
PAKETTI

Sisaltaa ilmoituksen
Pop Median kolmessa
eri julkaisussa.

ALENNUS 25 % BRUTTOHINNOISTA

KLUBI: 2/1 SIVUA*
KLUBI: 1/1 SIVU*
KLUBI: 1/2 SIVUA*

* Hinta valittujen lehtien mukaan.

ILMOITUSHINNAT 2012 N
2/1 SIVUA 1/1 SIVU 1/2 SIVUA

como 4800 € comMo 3300 € como 2000 € Mediatoimistoalennus -15 %. Kampanjavaraukset on

EPISODI 4950 € EPISODI 3550 € EPISODI 2300 € tehtdva samalla kerralla ja lehdissa voidaan kéyttaa eri

HIFIMAAILMA 4650 € HIFIMAAILMA 3350 € HIFIMAAILMA 2250 € iimoitusmateriaaleja. Aineistot ja maéraimet mediakortin

INFERNO 3100 € INFERNO 2200 € INFERNO 1500 € mukaisesti. Hintoihin lisatdan ALV 23 %.

RUMBA 3750 € RUMBA 2750 € RUMBA 1850 €

RYTMI 3650 € RYTMI 2600 € RYTMI 1800 €



